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Prélogo

Vaya por delante que si el motor de este libro ha sido la dolorosa experiencia
que, segun el parecer de los autores, ha supuesto para Granada la construccién
del gigantesco Centro Comercial Nevada, podri comprobar el lector que la
reflexion realizada tiene interés para un dmbito mds generalizado y que la
propuesta del libro puede ayudar a pensar qué hacer con todos y cada uno
de los grandes centros comerciales de nuestras ciudades europeas cuando la
muerte les acecha en su préspero negocio y se aprestan a metamorfosis que
no atienden al interés colectivo.

También, con este libro se quiere contribuir al advenimiento de cambios
en la mentalidad de los ciudadanos respecto a sus hibitos de consumo y a
su valoracién y uso de los grandes centros comerciales, asi como influir en
las proposiciones de los responsables de la planificacién urbanistica y en las
decisiones politicas para que se orienten en lo posible hacia la progresiva
desaparicién de los mismos y en particular del Centro Comercial Nevada de
Granada considerado como prototipo de una tipologfa de actividad econémica
cuyos efectos negativos deben ser evaluados con el mayor rigor.

En efecto, la enorme crisis comercial del centro de la ciudad, la propia ob-
solescencia ripida de los Centros Comerciales de este tipo en todo ¢l mundo
asf como el beneficio ambiental y social que se derivarfa de su amortizacién,
aconsejan estos cambios, y ello aunque buena parte de la ciudadania se mues-
tre encantada con la existencia de estos gigantes comerciales. Desde que se
dictd la resolucién judicial en 2011, pricticamente absolutoria, sobre lo que
se llamé durante unos afos, “cl caso Nevada” — en nuestra opinién uno de los
mds evidentes crimenes urbanisticos en la Granada de los dltimos cincuenta
afios —, los autores de este libro nos conjuramos para llevar a cabo el trabajo
de esta publicacién. Nos ha impulsado a ello nuestra condicién de profesores
universitarios en ese campo del Urbanismo que cultiva el amor por las ciudades,
preocupados por su mds armoniosa transformacién, asi como el mucho tiempo
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y energia dedicados al estudio de este episodio judicial a partir de la invitacién
que se nos hizo por parte del Sr. Juez Instructor del caso, ¢l magistrado Mi-
guel Angel del Arco, para hacernos cargo de un peritaje técnico que aclarase
aspectos importantes del confuso y voluminoso expediente administrativo de
esta operacion urbanistica.

Diversos avatares han retrasado laaparicién de este libro pero cabe destacar
dos fundamentales: el primero, el hecho de que nuestro trabajo pericial, que
analizaba la serie de ilegalidades urbanisticas del proyecto, era escasamente
conocido y reconocido a pesar de las evidencias; pensamos que era su cardc-
ter técnico especializado, denso en pormenores, documentos, cifras y fechas
laboriosamente registrados a lo largo de muchas horas de trabajo de archivo,
lo que hacfa tediosa y dificil su comprensién por los ciudadanos que pudiesen
estar interesados en un asunto tan importante de la ciudad. Esta circunstancia
impulsé el propésito de presentar el tema en una forma renovada, liberada
de la exigencia y los limites de un Informe Técnico, esta vez revestida de la
intencién de contribuir a los trabajos de reflexién y planificacién sobre el
Area Metropolitana de Granada, ante los que se quiere fomentar la critica y
la participacién ciudadana.

En segundo lugar, la consideracién de que en el transcurso de unos pocos
anos, desde laaperturadel CCN en 2016y con ¢l olvido absoluto de su peripecia
judicial, haido desarrollindose una opinién publica respecto ala que este libro
pretenderia ejercer una critica poniendo sobre la mesa argumentos divergentes
contrarrestando asi el peso de la publicidad y de los medios en la formacién de
esa opinién, hoy muy satisfecha de la existencia del CCN que es considerado
como un hito de modernidad en la ciudad de Granada. La publicidad que ha
acompaiiado su inauguracién, fijada en los autobuses urbanos, presentaba a
este centro junto a la Alhambra y Sierra Nevada, sin rubor alguno, como gran
atractivo turfstico de la ciudad; autosatisfaccién, también, de los comerciantes
all instalados y de los usuarios compradores en el CCN, que es justamente el
reverso del malestar que muestran los comerciantes y ciudadanos ante el declive
de la actividad comercial en el centro de la ciudad, como pone de manifiesto
el hecho de que se haya constituido, a principios del afio 2020, una amplia
comision politica y empresarial, presidida por un concejal del Ayuntamiento
granadino, para estudiar y tomar medidas de salvaguarda, la profunda crisis
de los establecimientos comerciales del centro de la ciudad. La evidencia de
que ¢l esplendor del CCN y la crisis del llamado Centro Comercial Abierto
de Granada, CCAG, estén relacionadas, (bajo este nombre de CCAG se han
agrupado algunos empresarios del centro, como en otras ciudades, preten-
diendo imitar las supuestas virtudes de algunos aspectos de los CCC, centros
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comerciales cerrados, como dar facilidades al acceso en automévil, refuerzo
de la seguridad privada, control de limpieza y exclusién de la mendicidad,
refuerzo de la publicidad privada en el 4mbito publico....), siendo caray envés
del mismo fenémeno, parece no haber sido ni constatada, ni sospechada, ni
siquiera insinuada; lo que se explica, inicamente, por la voluntad de no querer
reconocer, por parte de muchos de los agentes que ahora estudian la crisis, su
propia complicidad en el proceso de consolidacién del CCN, ni su elusién
de responsabilidad en la bisqueda de armonizar antagonismos mediante unas
medidas que favorecieran a todos, ciudadanos, comerciantes y consumidores,
que sin duda hubiesen ido en contra de la desmesura y la ubicacién tan central
del CCN. Tampoco parece convenir a las instancias que representan a los dife-
rentes comerciantes el reconocimiento de fisuras y heterogeneidades internas
entre centrales y periféricos, grandes y pequeios, modernos y tradicionales, ya
que tales cimaras representativas de comerciantes y empresarios se inclinan
mds hacia una tranquila sucesién evolutiva de las especies comerciales, caiga
quien caiga, que a cuidar la permanenciay riqueza de su diversidad. Con todo,
el libro no se hubiese materializado sin el convencimiento de los autores de
que los hechos que se presentan, las ideas criticas y las propuestas, tienen un
alcance general siendo el caso de Granada un ejemplo ciertamente significativo.

Conviene resaltar que este trabajo se ha realizado en 2020, en las circuns-
tancias que han asolado el planeta y que han hecho reflexionar a muchos
filésofos y cientificos sobre la urgencia de acometer cambios profundos en
nuestra manera de vivir; ¢l libro refleja de alguna manera esta preocupacién
por enlazar el anélisis de fenémenos urbanos particulares, como sonlos CCy
especificamente el CCN, con las grandes alarmas y estimulos que se desprenden
de valoraciones ecoldgicas y socioldgicas preocupadas por la vida en la Tierra
y por el fortalecimiento de solidaridades comunitarias.

Apuntan a esta reflexién en tiempos y espacios largos y cortos los dos
articulos de J.L. Gémez, siendo el de D. Cabrera una contribucién acerca del
origen norteamericano y la naturaleza de estos condensadores de la actividad
comercial, explicando el de L. Moya la extraordinaria centralidad y desmesura
del CCN, tanto en Madrid como en Granada.

También se ha querido arrojar con el articulo de Fernando Osuna una mirada
proyectual aalgunos casos de transformacién urbanistica de unos pocos centros
comerciales fuera de Espana y, acerca de las posibilidades arquitecténicas que
abriria la demolicién del Nevada.

El fotégrafo .M. Gonzélez aporta testimonio grifico sobre el mundo
feliz del CCN y su entorno urbano de casitas unifamiliares de tan aparente
atractivo como de patética tristeza y monotonia, poniéndonos ante nuestro
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sonambulismo al deambular por el mundo y mostrando el contraste entre la
vida en la calle de nuestras ciudades y en las autodenominadas plazas y calles
del centro comercial.

Debe hacerse constar que se hicieron una serie de contribuciones de diver-
sos periodistas y medios de comunicacién informando a la opinién publica
de lo que se estaba cociendo, sobre el juicio del caso Nevada, sobre algunos
casos paralelos y personajes envueltos en la trama de su gestién. Estos articulos
fueron gérmenes de investigaciones no continuadas, interrumpidas por sus
medios cuando la evidencia del interés en proseguirlas era indiscutible; pero
no se puede decir que no haya habido llamadas de atencién y buenos perio-
distas apuntando al caso; lo que es seguro es que no han traspasado la coraza
del desinterés o aturdimiento ciudadanos y que hoy parece sorprendente que
asunto tan grave haya tenido tan insignificantes ecos; seguramente las llamadas
al silencio fueron poderosas. Se puede pensar que un libro puede dar més larga
vida a la protesta y mayor estimulo a la reflexién. Es también desde este deseo
que se publica este trabajo.



CoLECCION ARQUITECTURA, URBANISMO Y RESTAURACION

Los grandes
centros comerciales
y el porvenir de
nuestras ciudades

Por una desamortizacién ambiental

Los grandes centros comerciales aparecieron en EE.UUL a mirtad del siglo
."l”"i"l"‘..\l.‘l;\ Msumo p -u:‘u'.l-.'-.\i. Menestar acl ocio, pero
XX I pl I el I

|II".‘.. cu :II\|I » SC .\':.:.' :I"i‘l.ill|.5|il R I\l..'- | 5 ‘“I.E'-ui.'\ L I'.IlE.!\I. 5 ii.\ | I"Iln'Eli:-‘.

i 1 x
onstruyen una :Z'.\|I.i.’ll"ll-'!I\l\""I\I'.Z"ln SUs callcs v 1a animacion

. 1
de sus centros historicos. Por sucrte, estos templos del consumo, anémi

cos de sociabilidad v de individualidad consciente, envejecen deprisa,

. |

parcciendo sufrir la misma obsolescencia programada que los objeros
i s e i e s L L LS L Lt

\]II-\ :.\L nviast --\i.l'w r\'nn.,‘..-_..ll. YV £racias a su amornzacion veloz

ofrecen la oportunidad de la recuperacion del espacio que ocupan para

orentarlo a la implantacion de actividades de utilidad culrural, social y

\-."l:‘!',l._..

En los diversos articulos de este libro que, aunque generado desde
¢l estudio de un gigantesco centro comercial en Granada, dibuja rasgos
li-_ un |:‘.I.".-!'.:l!l 1 ZCNK |.ii SC I( ”l X1ona '-i'ol"l | I[\l nchca |||‘l:.l 100N li\'

NUCSLras '-Ill.f Il;'. b \|l cstas m !l}l,:ll..‘ ZII||II!'I..i|._\ Y \i\j‘l\ l{. ‘lil’:_ S \i\

. : |
recursos, especialmente de aquellas que estan emplazadas en lugares de

- T 1 \ Ao | | . y T 1 r
gran potrcncial Socis | V CCOlOZICO, ¥V SODT I'Il'||I\ ‘-IL\|II|L...'..I i \il Sapari

| 1 ] |
[ "'!“l:\'.l]”\l_l“-\ artefacros mas desmesurados en cuanto evolucion
positiva de las actitudes de los caudadanos hacia un consumo y un ocio
I\\‘.‘-'Ilw.ll\!.' v activo asi como de la administracion de las ciudades hacia
un mayor COmproniso comunitario,
Teneimos detech Iily sosibilidades de f ; = 5
LIIL|I]|\\1.\.H_||\-l.III||I||-\I HIAAACSs de futuro quc mejoren

nuestras vidas y nuestras ciudades y a experimentar que su realizacién

1 1 | T 1
\-I|-u!x;n||d\ de la conviccion, el esfuerzo v la inteligencia que \|nl\-.l
s P rad S e o B g En-al au b warde il
guemos en el empeno encaminado a ese fing al que se le puede Hamar

ULOPICO, PCro ¢n ostc libro también SC evidencla que no pocas d\ 1as

I¢ ..|I|: Il::\ \\il |II|'-. fucron aver '.i!lli"._i‘- ! a transtormacion Il:llll I,I \i\'

muchos de estos dinosaurios del consumo s proponc, ¢n dehniriva,

como un objetivo beneficioso, razonable v realizable.

¥ oioranana | @UE

&3

4 .

9!8!43'

3"g700

Acacamica
Ferartal N
iy v
3
e * e
« ¥ ¢

X |
__LA

"

*

2 ‘_..‘




	FICHA
	EL PORVENIR DE NUESTRAS CIUDADES ANTE LOS GRANDES CENTROS COMERCIALES
	Escáner_20230926
	Escáner_20230926 (2)
	Escáner_20230926 (3)
	Escáner_20230926 (4)
	Escáner_20230926 (5)
	Escáner_20230926 (6)
	Escáner_20230926 (7)
	Escáner_20230926 (8)


